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Zielone klamstwa

Za kulisami marketingu pseudo-
ekologicznych produktow i firm.

Ekologiczne produkty — sposéb na ocalenie
Swiata przed katastrofg — czy sprytny
marketingowy chwyt, napedzajacy
konsumpcje? Werner Boote analizuje w swoim
filmie rynek ,zielonych” débr — poczawszy od
artykutéw spozywczych a skonczywszy na
elektrycznych samochodach. Podrézujac po
Swiecie, zaglada za kulisy nowego,
ekologicznego wizerunku korporacji.
Demaskuje marketingowe strategie, ktore
rosnaca swiadomos¢ spoteczenstw Zachodu w
kwestii ekologii potrafig wykorzysta¢ do
zwiekszenia zyskoéw. Pokazuje, jak czesto
proste socjotechniczne triki wptywajg na nasze
postrzeganie danego produktu jako
przyjaznego $rodowisku. Kiedy daliSmy sobie
wmoéwié, ze kupujac ,$wiadomie”, ratujemy
Swiat? | ze nasze zaangazowanie na rzecz
Srodowiska moze sprowadzi¢ sie wiasnie do
tego - do konsumenckich wyboréw?

Ziota trucizna

Mariette Liefferink kontra giganci -
czy wiadze i wihasciciele kopalni
ztota w Johannesburgu wezma
odpowiedzialnos¢ za ekologiczna
katastrofe?

Nienaganne maniery, charakterystyczna
wymowa, szpilki, ekstrawaganckie kreacje,
makijaz i bizuteria. Bohaterka filmu Sylvii
Vollenhoven i Fredrika Gerttena to bardzo
stylowa gwiazda, cho¢ nie swieci na
firmamencie biznesu ani mody. Z poczatku
biznesowi giganci wydaja sie ja wrecz z
dobrotliwym usmiechem lekcewazyc.
Popetniajg btad — maja przed sobg obronczynie

praw cztowieka pierwszej wielkosci, wybitng i
nieustepliwa. Mariette Lefferink nosi ozdoby
tylko ze sztucznego ztota, bo czuje, ze to
prawdziwe jest brudne. Prawie dostownie -
uzywany przy jego wydobyciu uran wiatr
roznosi z hatd - ztowrogiej pamiatki po ztotej
przesztosci Johannesburga — i osadza na
wszystkim dokota. Wiasciciele wielkich kopaln
ani panstwo nie czuja sie odpowiedzialni za
tragiczne skutki dla mieszkancéw
sgsiadujacych z kopalniami ubogich dzielnic
miasta. Z autoironia, ale i charakterystyczna
pewnoscia siebie Mariette, byta Swiadkini
Jehowy, méwi: “Mysle, ze by¢ moze Bég stracit
zainteresowanie ludzkoscia. | dlatego czuje, ze
teraz moim obowigzkiem jest wyjs¢ zdomu i
sprébowac przywrdci¢ troche poczucia
sprawiedliwosci.”



Cele lekcji

Dzieki lekcji uczen:

1.

2.

Omawia wybrane aspekty
zaprezentowanego filmu,

Zapoznaje sie ze zjawiskiem
greenwashingu oraz poznaje rodzaje
nieuczciwych strategii marketingowych,
Uzupetnia swoja wiedze na temat kryzysu
ekologicznego,

Uczy sie weryfikowania informacji

i korzystania z wiarygodnych zrédet,
Poznaje opinie Europejskiego Komitetu
Ekonomiczno-Spotecznego
»2Sprawiedliwosé klimatyczna”

Powiagzanie z podstawa
programowa

zdobywanie umiejetnosci formutowania
samodzielnych i przemyslanych sadéw w
procesie dialogu we wspdlnocie
dociekajacej;

rozwijanie wrazliwosci spotecznej i
moralnej;

umiejetnos¢ rzetelnego korzystania ze
z2rédet: samodzielnego docierania do
informacji, dokonywania ich selekgcji,
syntezy oraz wartosciowania;
umiejetnosé wspotpracy w grupie i
podejmowania dziatan indywidualnych;
poznawanie zagadnien z zakresu ekologii i
bioréznorodnosci, rozwijanie postawy
szacunku wobec przyrody i Srodowiska;
Postugiwanie sie informacjami
pochodzacymi z analizy materiatéw
zrédiowych.

Metodyka pracy

INNNIINIES

Praca z klasa

Praca w grupie

Praca nad tekstem zZrédiowym
Dyskusja

Srodki dydaktyczne

film "Zielone ktamstwa" lub "Ztota trucizna"
komputer, rzutnik, ekran, gtosniki
karty pracy — (zatacznikinr1, 2, 3, 4)



Scenariusz lekcji

Zadanie 1

Przed projekcja filmu nauczyciel rozdaje
uczniom karty pracy (zatacznik nr1), a
nastepnie wyswietla film. Zadaniem uczniéw
jest odpowiedzie¢ na pytania zawarte w karcie
pracy. Nastepnie cata klasa dzieli sie swoimi
odpowiedziami i rozmnawia o wrazeniach po
obejrzeniu filmu.

Zadanie 2

Klasa dzieli sie na pie¢ grup, z ktérych kazda
dostaje karte pracy dotyczaca rodzajéow
greenwashingu (zatacznik nr 2). Nauczyciel z
cala klasg krétko analizuje informacje ujete w
punktach, a nastepnie rozdaje kazdej grupie
po jednym zestawie przyktadéw
greenwashingu zawartych w kolejnej karcie
pracy (zatacznik nr 3). Uczniowie maja za
zadanie w podanych przyktadach reklam i
zabiegéw PR-owych odnalezé poszczegdlne
strategie z punktéw wymienionych w
zataczniku nr 2. Nastepnie grupy prezentuja
swoje ustalenia przed resztg klasy.

Zadanie 3

Klasa dzieli sie na cztery grupy. Kazda grupa
dostaje fragment z dokumentu Europejskiego
Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego
~Sprawiedliwos$¢ klimatyczna” (zatacznik nr 4).
Uczniowie maja za zadanie odpowiedzie¢ na
pytania umieszczone pod tekstem. Po
wykonaniu zadania grupy prezentujg swoje
przemyslenia przed reszta klasy.



Zatacznik 1
Karta pracy - pytania do filmu

Pytanie Odpowiedz

Co byto tematem filmu?

Na czym polega problematycznosé
dziatan korporac;ji?

Dlaczego ekologia oparta na
jednostkowych wyborach jest
niewystarczajgca?

Jak dziatania korporacji wptywajg na zycie
lokalnych spotecznosci?

Na czym polega zréwnowazony rozwé;j?




Zatacznik 2

Karta pracy - rodzaje greenwashingu

sldentyfikuje sie siedem gtéwnych form
greenwashingu:

1. Ukryty koszt alternatywny (kompromis) —
przekaz firmy koncentruje sie na jednej lub
kilku wtasciwosciach oferty, ktére rzekomo
czynia jg proekologiczng, jednoczesnie
przemilczajac inne, zwykle duzo
istotniejsze, a jednoczesnie mato przyjazne
dla srodowiska jej cechy.

2. Brak dowodu - wykorzystywane w procesie
komunikowania sie z rynkiem informacje
czy deklaracje nie maja poparcia w tatwo
dostepnych dla konsumenta materiatach
czy certyfikatach niezaleznych instytuciji.

3. Brak precyzji — stosowanie szerokich,

ogdlnikowych i nieprecyzyjnych okreslen
odnoszacych sie do blizej nieokreslonej
przyjaznosci dla srodowiska, ktére odbiorca
komunikatu moze btednie odebrac jako
dowdd na proekologicznos¢ oferty
przedsiebiorstwa.

. Nieistotnos¢ - podkreslanie w

komunikatach tych ekologicznych cech
oferty, ktére maja dla procesu zakupowego
nabywcy znaczenie drugorzedne i nie s
pomocne w wyborze tego produktu, ze
wszystkich dostepnych na rynku, ktéry
rzeczywiscie wyréznia sie wieksza
przyjaznoscia dla sSrodowiska naturalnego.
Mniejsze zto — stosowanie proekologicznych
haset w odniesieniu do produktéw, ktére ze

swej natury naleza do nieprzyjaznych czy
nawet groznych dla cztowieka i Srodowiska

(np. papierosy).

6. Oszustwo - ewidentne ktamstwo, czyli

intencjonalne podawanie nieprawdziwych
informacji o proekologicznych cechach
oferty.

7. Stosowanie ,fatszywych ekoetykiet” —

tworzenie i uzywanie witasnych znakéw
ekologicznych w sposéb, ktéry moze
sugerowac nabywcy, ze produkt jest
certyfikowany przez niezalezny, zewnetrzny
podmiot.”

Zrédto: R. Ptoska, Greenwashing na rynku urzadzeh
domowych, w: ,Zarzadzanie i Finanse. Journal of
Management and Finance” 4/2016, vol. 14.



Zalacznik 3

Karta pracy - przykiady reklam

GRUPA |

Przykiad 1

Jeden z producentéw herbat reklamowat
swoje produkty na facebookowym fanpage’u
jako ,jedyne weganskie herbaty na rynku”.
Zapytany przez dociekliwych internautéw o to,
na czym polega ta ,weganskos¢”, odpowiadat,
ze ,nie zawierajg one sktadnikéw pochodzenia
zwierzecego”. Tymczasem tradycyjne i — co
warto dodac¢ - duzo tansze herbaty tez nie
maja ich w swoim sktadzie, a producenci nie
czynia z tej oczywistosci zalety.

s Zrédto: Co to jest greenwashing?, dostep: https:/
www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing

Przykiad 2

Coles to sie¢ supermarketéw w Australii. Kilka
lat temu marka ta wycofata cienkie i
jednorazowe torebki foliowe, a w zamian
zaoferowata klientom grube i wielorazowe
reklamoéwki. Warto podkresli¢, ze torebki byty
darmowe, a cena jednej reklamoéwki wynosita
15 centéw. Coles promowato sie wtedy jako
marka odpowiedzialna spotecznie, troszczaca
sie o Srodowisko naturalne, ttumaczac
wprowadzong zmiane zachecaniem klientéw

do wykorzystywania reklaméwki wielokrotnie.

Okazato sie jednak, ze po pierwsze — do
produkcji ,ekoreklamoéwek” potrzebowano
zdecydowanie wiecej ropy naftowej niz w
przypadku produkcji torebek foliowych; po
drugie - ,ekoreklamoéwki” beda rozktadac sie
znacznie dtuzej niz wczesniej oferowane
klientom torebki foliowe.

» Zrédto: Co to jest greenwashing?, dostep: https://
www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing

Przykiad 3

Shell chwalit sie serig filmikéw ,The Great
Travel Hack” z wyscigiem hulajnogi, autobusu i
samochodu elektrycznego. Zwyciezca byt ten,
kto wygeneruje najnizszy slad weglowy. Co nie
zmienia faktu, ze koncern zarabia na
wydobywaniu ropy - jednej z najmniej
ekologicznych gatezi przemystu.

» Zrédio: Katarzyna Chojnowska, Greenwashing - czyli jak
firmy zamiast gra¢ w zielone, nabijaja nas w (zielona)
butelke


https://www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing
https://www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing
https://www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing
https://www.artefakt.pl/blog/epr/co-to-jest-greenwashing

Zalacznik 3

Karta pracy - przykiady reklam

GRUPAII

Przykiad 1

Firma Apple niedawno ogtosita, ze jej produkty
beda neutralne weglowo do 2030 roku.
Tymczasem proekologiczni aktywisci zarzucaja
firmie, ze wprowadzajac na rynek coraz to
nowe modele, sprawiajg, ze produkty Apple
stanowig znaczna czes¢ elektroSmieci.

5 Zrédto: Katarzyna Chojnowska, Greenwashing - czyli jak
firmy zamiast gra¢ w zielone, nabijajg nas w (zielona)
butelke

Przykiad 2

Spoétka PGE chwali sie tym, ze jest gtdbwnym
graczem na rynku OZE. W ubiegtym roku
zartowata z zarzutdéw organizujac akcje
»Dajemy zielone $wiatto na #greenwashing”,
podczas ktérej mozna byto za darmo umy¢
samochéd elektryczny. Jednoczesdnie PGE jest
tez najwiekszym wytwodrca energii z wegla w
Polsce, a nalezgca do niej elektrownia
Betchatéw - jednym z najwiekszych
emitentéw dwutlenku wegla w Europie.

5 Zrédho: Katarzyna Chojnowska, Greenwashing - czyli jak
firmy zamiast gra¢ w zielone, nabijajg nas w (zielona)
butelke

Przykiad 3

Sie¢ restauracji McDonald's ksztattuje swéj
eko-pozytywny wizerunek m.in. poprzez
wprowadzenie do oferty — w niektérych
krajach — weganskich burgeréw czy promocje
swoich pro-ekologicznych dziatan. Tymczasem
Stefano Liberti przypomina, jak w 2003 roku
okazato sie, ze firma czerpie zyski z
eksploatacyjnej gospodarki Brazylii, poniewaz
»S0ja produkowana na wylesionych obszarach
Amazonii stanowita pasze dla kurczakéw, ktére
byly podstawa produkcji McNuggets”.

» Zrédho: Mitosz Markiewicz, Eko-logika: pojmowanie
wspdlnoty w perspektywie posthumanizmu



Zalacznik 3

Karta pracy - przykiady reklam

GRUPA 1l

Przykiad 1

Dzieki dziataniom Komisji Etyki Reklamy
wycofano reklame koncernu Enea -
zawierajaca hasta: ,,Potega wiatru. Sita wody.
Czysta energia. Czysty biznes". Firma
sugerowata, ze dostarcza energie jedynie przy
wykorzystaniu natury. Komisja stwierdzita, ze
wprowadzita w btad odbiorcéw, a elementy
przekazu reklamowego wprost informujg o
rzekomej przyjaznosci dla Srodowiska, robieniu
czystego biznesu na czystej energii, ktéra
produkowana jest z wiatru i wody. Tymczasem
wiekszos$¢ wykorzystywanej przez firme
energii pochodzita z wegla kamiennego i
brunatnego, a tylko 5% z no$nikéw
odnawialnych.

» Lucyna Witek, Zjawisko greenwashingu a zachowania
konsumentéw

Przykiad 2

Na opakowaniach umieszczane s3 informacje
na temat zaréwek, gdzie sg podawane rézne
dane techniczne, ale i twierdzenia, ktére
trudno zinterpretowaé, typu: ,,oszczednosc
energii co najmniej 80%. Co wiecej, moze sie
okazaé, ze podawane parametry zuzycia
energii czy wody s3 osiggalne wytacznie w
warunkach laboratoryjnych, nie do
odtworzenia w domu. Taki zwrot pojawia sie
np. na stronie koncernu Philips przy opisie
zaréwki LED. Konsument nie ma mozliwosci
oceny tej informacji, gdyz nie wskazano ani
punktu odniesienia, z ktérym nalezatoby
poréwnac zuzycie energii, ani tez nie odestano
do zadnej pogtebionej dokumentacji
techniczne;j.

5 Zrédto: Renata Ptoska, Greenwashing na rynku urzadzen
domowych

Przykiad 3

Reklama firmy Ryan Air w Wielkiej Brytanii
przekazywata, ze lotnictwo jest
odpowiedzialne jedynie za 2% emisji
dwutlenku wegla do atmosfery; The
Advertising Standards Authority udowodnita,
ze jest to blisko 5% i reklame wycofano.

» Lucyna Witek, Zjawisko greenwashingu a zachowania
konsumentéw



Zatacznik 3

Karta pracy - przykiady reklam

GRUPA IV

Przyktad 1

Niektdére reklamy urzadzen domowych
zawierajg ogdlnikowe stwierdzenia
nawigzujgce do ochrony srodowiska - tak byto
w przypadku plakatéow promujacych
klimatyzator firmy Panasonic, gdzie uzyto
hasta ,,eco ideas” (czyli blizej nieokreslone
sckoidee”) i reklam urzadzen firmy Dell
opatrzonych mato konkretnym sloganem ,go
green with Dell” (czyli: stawaj sie
proekologiczny z, czy raczej dzieki produktom
firmy Dell).

s Zrédto: Renata Ptoska, Greenwashing na rynku urzadzen
domowych

Przyktad 2

Wociaz w opisach niektérych produktow, takich
jak np. lodéwki, mozna znalez¢ informacje o
tym, ze nie zawierajg one szkodliwych dla
Srodowiska zwigzkoéw freonu (CFC). Tego
rodzaju informacje (opatrzone podtytutem
~€kologia”) znajduja sie np. w opisie lodéwek
wolnostojacych firmy ARDO. Nieistotnos¢ tego
rodzaju stwierdzen wynika z faktu, ze
substancje te sg catkowicie zakazane i w
zwigzku z tym sprzet, ktory zawieratby takie
zwiazki, nie mogtby by¢ sprzedawany na
rynku.

s Zrédho: Renata Ptoska, Greenwashing na rynku urzadzen
domowych

Panasonic

ideas for life

Global cooling
starts right here.

‘While the earth recovers with 50% less \,:/-
CO2 omissions, here's 50% off your v
alectricity bill.

o i . My
v - a4 \_\-_E;é’s

fogicit sl pricte. Encopios el e
st st s ouipa o officio devened solll erie i

Together,
we save.

eco

Przyktad 3

Tak jak przyktadowo ING Bank Slaski ze swojg
eko-lokata czy bank BGZ BNP Paribas, ktéry
chciatby by¢ postrzegany jako ,bank
Zmieniajgcego sie Swiata”, podczas gdy oba -
jak wykazat raport Banking on Climate
Change - sg czeSciami miedzynarodowych
korporacji, ktére inwestujg miliardy dolaréw w
przemyst wydobywczy paliw kopalnych,
zatruwajacy srodowisko i prowadzacy m.in. do
efektu cieplarnianego.

» Zrédto: Mitosz Markiewicz, Eko-logika: pojmowanie
wspdlnoty w perspektywie posthumanizmu
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Zatacznik 4

Karta pracy - Sprawiedliwos¢ klimatyczna

GRUPA |

1.1. Pojecie sprawiedliwosci klimatycznej
postrzega zmiane klimatu jako kwestie
polityczna i etyczng, a nie wylgcznie
Srodowiskowa. Koncepcja ta jest zazwyczaj
rozpatrywana w globalnym kontekscie
wspotzaleznosci przestrzennych i czasowych z
uwzglednieniem faktu, ze skutki zmiany
klimatu czesto najdotkliwiej odczuwaja osoby
W najtrudniejszej sytuacji i najubozsi w
spoteczenstwie mimo tego, ze grupy te sa
najmniej odpowiedzialne za emisje, ktére
wywotaty kryzys klimatyczny. Patrzac w
szerszym kontekscie, w niniejszej opinii
koncepcja sprawiedliwosci klimatycznej
uznaje potrzebe zajecia sie kwestig czesto
nieproporcjonalnego wptywu zmiany klimatu
na obywateli i spoteczenstwa zaréwno

w krajach rozwijajacych sie, jak i w
gospodarkach rozwinietych.

Zagadnienia:

Wyjasnij pojecie ,sprawiedliwosé
klimatyczna”

Czy bohaterowie filmu doswiadczali
zjawiska niesprawiedliwosci klimatycznej?
Jesli tak, w jaki sposob?

GRUPA I

1.2. EKES jest zdania, ze wszyscy obywatele
maja prawo do zdrowegdo i czystego
Srodowiska i stusznie oczekuja, ze rzady
wezma odpowiedzialnoé¢ za swoje
zobowigzania krajowe oraz wktady ustalane na
poziomie krajowym w ramach porozumienia
paryskiego dotyczace czynnikéw
napedzajacych zmiane klimatu i zagrozenia z
nig zwigzane, uznajac nie tylko bardziej
oczywiste aspekty ekologiczne i gospodarcze,
ale réwniez wptyw spoteczny.

4..4. Prawa przyrody uznaje sie juz w
ustawodawstwie réznych krajéw na swiecie.
Na przyktad w Niderlandach organizacja
pozarzadowa Urgenda Foundation wygrata w
2015 r. proces przeciwko rzagdowi. Holenderski
Sad Najwyzszy podtrzymat zasade, zgodnie z
ktéra rzgd moze ponosi¢ odpowiedzialnosé
prawna za niepodjecie wystarczajacych
dziatan w celu zapobiezenia przewidywalnym
szkodom wynikajacym ze zmiany klimatu.
Podobne sprawy sg obecnie

przygotowywane w Belgii i Norwedgii.

Zagadnienia:

Jak myslisz, na czym polegajg prawa
przyrody?

W jaki sposéb organizacja Urgenda
Foundation walczyta o sprawiedliwos¢
ekologiczna? W jaki sposéb robili to
bohaterowie filmu?

1



Zatacznik 4

Karta pracy - Sprawiedliwos¢ klimatyczna - c.d

GRUPA Il

4.5.1. Zmiana klimatu i czynniki jg napedzajace
Wigza sie z kosztami dla zdrowia. Mozna je
mierzy¢ odsetkiem zgondéw i choréb
zwigzanych z zanieczyszczeniem powietrza.
Stanowi to koszt zaréwno dla spoteczenstwa,
jak i publicznych systeméw opieki zdrowotnej.
Systemy te muszg uwzglednic¢ role zmiany
klimatu i napedzajacych ja czynnikéow w
sektorze zdrowia.

4.5.2. Istnieje zwigzek pomiedzy zdrowiem i
dobrobytem a dostepem do przyrody (IEEP).
Wiele panstw czionkowskich stoi w obliczu
wyzwan zdrowotnych i spotecznych, takich jak
otytosé, choroby psychiczne, wykluczenie
spoteczne, hatas i zanieczyszczenie powietrza,
ktére nieproporcjonalnie obcigzajg grupy w
trudnej sytuacji spoteczno-ekonomicznej i
grupy szczegdlnie wrazliwe

Zagadnienia:

W jaki sposdéb problemy ze zdrowiem moga
wigzac sie z kryzysem ekologicznym?

W jaki sposéb korporacje wptywaty na stan
zdrowia sasiadujacych spotecznosci?

GRUPA IV

4.3.7. Panuje poglad, ze zrébwnowazony styl
zycia i zréwnowazona konsumpcja sa mozliwe
jedynie przy wysokich dochodach. Etyczne,
przyjazne dla srodowiska i zrwnowazone
wybory nie sg dostepne dla wszystkich w
réwnym stopniu. Wycenie obejmujacej
klimatyczne koszty (takie jak zasobochtonnos¢)
towardw i ustug powinny towarzyszy¢ ramy
polityczne kwestionujace ten poglad i
poprawiajgce tatwos¢ dostepu dla wszystkich
konsumentéw.

4.3.9. Bez alternatywy konsument pozostaje bez
wyboru; czesto konczy sie to ubdstwem/ztymi
decyzjami/niezdrowymi lub
niezrownowazonymi wyborami, co budzi
nieche¢ do polityki ochrony srodowiska, ktérg
postrzega sie jako niekorzystna dla
uzytkownika koncowego. Tymczasem
podmioty, ktére czerpig korzysci z systemu, nie
ponosza kosztéw, a wrecz sie bogacy, przez co
powiekszaja sie nieréwnosci - i to pod pozorem
ochrony $rodowiska — co jest sprzeczne z
zasadami zréwnowazonego rozwojul.

Zagadnienia:

Jakie sg warunki tego, by ludzie mogli
prowadzi¢ zréwnowazony styl zycia? Kto
jest za to odpowiedzialny?

Dlaczego nieuczciwy system powieksza
nieréwnosci? Czy podobne zjawisko byto
pokazane w filmie?
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